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Reklam Mahrem Dinlemez
Menekse fldan

Yukarida yer alan reklam Sehbal' Dergisi’nde 1911 yilinda yayinlanmig. Bu korse reklaminin alt yazis
“Korse bedene zararlidir derler... ‘Reddzo’ korsesi miistesna olmak sartile.” Seklindedir. Fotografa Cumhuriyet
Dénemi Tiirkiye Ansiklopedisi 27. fasikiil, sayfa 840°da “Reklam Mahrem Dinlemez” basligiyla yer
verilmistir.

Giinliik hayatin doniistimiinii kadinin kolektif imgelem diizeyinde nasil bir soyutlamaya tabii
tutuldugunu izleyerek agiga ¢ikarmak miimkiindiir. Fotograf, resim, giysi veya herhangi bir nesne giindelik
hayatin sifrelerinin ¢oziilmesine firsatlar sunmaktadir. Giiniimiiz reklamlarinin yaninda ¢ok masum gibi dursa
da, 1911 Tirkiye’si igin oldukga cesur bir poz oldugu séylenebilir. Reklamdaki gen¢ kadin modelin daha ¢ok
Avrupali bir kadin gibi goriilmesi hedeflenmis. Markanin yabanci olmasinin da bunda pay1 var kuskusuz. Batict
bir dergi de olsa Sehbal ve Reddzii markasi iiriinii tanitacak kadinin Miisliiman ve Tiirk olmasina yer verecek
bir toplumsal ortama sahip degildi kuskusuz. Avrupali da olsa, gen¢ kadin i¢ camasir1 reklami i¢in poz da vermis
olsa, kadinin masumiyeti bagindaki tag, yiiziinlin hafifce egik durmasi, bakislarindaki yumusaklik, uzaklara
dalmiglik ve yalvarigla 6n plana ¢ikarilmistir. Yiizde verilmeye calisilan masumiyet, el degmemislik ellerinin
narince uzun inci kolyesini hafif¢e yukariya kaldirmasi, kolyeyle oynuyormus havasini vermesiyle tezatlik
yaratilmig, hafif bir suhluk yaratilmaya ¢alisildig1 s6ylenebilir. Fotograf ile ¢izim birlesmis. Grafige bir
miidahale goze ¢arpiyor. Dekolte gogiis ve yukarisi fotografa daha yakin iken belden asagisi ise abartili bir
incelik vurgusu tasiyor. Korse reklaminin amaci agisindan ¢arpici olan bu grafik tasarim ayni zamanda kadin
bedeni iizerinde dengeli bir cinsel ¢ekiciligi satis agisindan basariyla kullanmis. Incelik ve zerafet bu reklamin
kadin imgeleminin 6ne ¢ikan yonleri. Korse ile incelik kazanmis kadin bedenine cinsel ¢ekicilik katan reklami
masumiyetle dengeleyerek hedef kitlenin kabul edilebilirlik zeminini gézetmis gériinmektedir.

1Sehbal dergisi 1 mart 1909°da yaymlanmaya baslamis, 1914’ de 100. sayisi ile yayin hayatina son vermis bir dergi. Hiiseyin
Saadettin bey tarafindan ¢ikarilan dergi 15 giinliik araliklarla ¢ikan bir magazin dergisi. Kadn, saghk ve diinyadan haberlere yer veren
Bati’daki benzerlerine 6ykiinen derginin Osmanlinin Bati tarzi giindelik hayata 6zlem duyan gérece modern ve egitimli kesimlere hitap
eden yayini i¢inde yukarida yer verilen reklamlara rastlamak miimkiin. Osmanlidan gliniimiize dergilerde yer alan korse reklamlarinda
kadin imgesinin degisimine baktigimizda ortiik ve 6zenilen uzak kadindan agik ve yakin cinselligi 6ne ¢ikarilmis gercek kadina dogru bir
degisim izlemekteyiz.



